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Статья рассматривает репрезентацию добровольчества в государственных медиа 

(на примере проекта #МыВместе) с точки зрения формирования гражданской активно-

сти молодежи. С опорой на концепцию публичной сферы Ю. Хабермаса анализируются 

формы взаимодействия «жизненного мира» и «системы» в медийном дискурсе. На примере 

анализа публикаций проекта (2024-2025 гг.) дается характеристика медийного образа 

добровольца, формирующегося на пересечении институциональных, солидарных, героиче-

ских и эмоционально-мотивационных дискурсивных моделей.  
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Добровольчество в современной 

России стало неотъемлемым элементом 

государственной социальной политики и 

важным маркером гражданской иден-

тичности. Люди все чаще вовлекаются в 

добровольческую деятельность, руково-

дствуясь желанием быть полезным [1]. 

Развитие волонтерского движения со-

провождается активным медийным ос-

вещением, формирующим образ добро-

вольца как социально значимого субъ-

екта, участвующего в укреплении обще-

ственной солидарности и национального 

единства. Государственные медиа, 

включая проект #МыВместе, не только 

информируют о событиях, но и задают 

нормативные рамки восприятия граж-

данского участия. Цель данного иссле-

дования – определить, каким образом в 

государственных медиа репрезентирует-

ся добровольческая деятельность и как 

медийные стратегии влияют на воспри-

ятие гражданской активности молоде-

жи. Теоретической основой служит кон-

цепция публичной сферы и коммуника-

тивного действия Ю. Хабермаса, позво-

ляющая рассмотреть волонтерство как 

пространство взаимодействия «жизнен-

ного мира» и «системы». 

Современная медийная репрезен-

тация добровольчества формируется на 

пересечении государственной идеологии 

гражданского участия и реальных обще-

ственных практик взаимопомощи. Госу-

дарственные медиа выполняют двойст-

венную функцию: с одной стороны, они 

способствуют популяризации волонтер-

ства как социальной ценности, с другой 

– структурируют восприятие социальной 

активности через институциональные 

рамки, формируя образ «правильного» 

участия в общественной жизни. В тер-

минах Ю. Хабермаса этот процесс отра-

жает взаимодействие между «жизнен-

ным миром», основанным на взаимопо-

нимании, и «системой», действующей 

инструментально [4]. 

По данным Д. Ф. Телепаевой и др. 

[3], государственная политика поддерж-

ки волонтерства направлена на вовле-

чение молодежи через цифровые плат-

формы, гранты и образовательные про-

граммы. Медийная репрезентация этой 

политики демонстрирует институциона-

лизацию добровольчества: от локальных 

инициатив к системным формам уча-

стия. В этом контексте медиа выполняют 

функцию согласования интересов между 

гражданами и государством [4]. 
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М. Н. Кичерова, Е. А. Юрина и  

Т. В. Каравайцева [2] отмечают, что в 

социальных сетях репрезентация волон-

терства носит преимущественно отчёт-

ный характер: публикации фиксируют 

прошедшие мероприятия, создавая эф-

фект прозрачности, но не стимулируя 

горизонтальное взаимодействие. Тем не 

менее, такая однотипность публикаций 

способствует формированию позитивно-

го образа добровольца как молодого, ак-

тивного и вовлечённого участника обще-

ственных инициатив. 

Таким образом, репрезентация во-

лонтерства в государственных медиа но-

сит комплексный характер. Она сочета-

ет просветительские и мобилизацион-

ные функции, способствует популяриза-

ции общественного участия, одновре-

менно задавая нормативные границы 

«одобряемой» гражданской активности. 

В терминах Хабермаса это пространство, 

где жизненный мир и система взаимо-

действуют, сохраняя баланс между ав-

тономией граждан и стратегическими 

целями государства. 

Эмпирический анализ в рамках 

предпринятого исследования направлен 

на изучение того, каким образом в ме-

диаматериалах федерального проекта 

«#МыВместе» (2024-2025 гг.) репрезен-

тируется деятельность волонтёров и 

формируется образ гражданской актив-

ности. Исследование базировалось на 

методах контент-, дискурс- и визуально-

го анализа. Материалы включали пуб-

ликации на сайте мывместе.рф, посты в 

социальной сети «ВКонтакте», новости в 

СМИ (Коммерсант, РБК, Лента.ру) и 

контент с платформы ДоброМедиа 

(dobro.press). Всего проанализировано 

80 текстовых фрагментов и 20 визуаль-

ных объектов, включая элементы фир-

менного стиля. 

Контент-анализ выявил тематиче-

ское ядро медиадискурса, где домини-

руют категории «помощь», «солидар-

ность», «гражданская активность» и 

«патриотизм». Их соотношение варьиру-

ется в зависимости от контекста: в 2024-

2025 гг. усилились мотивы институцио-

нального участия, отражающие инте-

грацию проекта с государственными 

структурами (партнёрства с «Автодор» и 

Народным фронтом). Это подтверждает 

выводы о рационализации обществен-

ных инициатив, сделанные Д. Ф. Теле-

паевой и соавт. (см. Таблицу 1) [3]. 
 

Таблица 1.  

Доминирующие темы медиаматериалов проекта «#МыВместе» в 2024-2025 гг. 

Доминирующая  

тема 

Доля в 

медиаматериалах 

Пример цитаты 

Гражданская  

активность 

15% «Наши волонтеры – активные граждане, 

готовые поддерживать друг друга» 

Солидарность 25% «Только вместе мы справимся с  

испытаниями – сила в единстве!» 

Помощь 22% «Более 180 тысяч гуманитарных рейсов 

– дороги помощи объединяют страну» 

Патриотизм /  

институциональное 

участие 

38% «Волонтеры и партнеры #МыВместе  

делают страну сильнее» 

 

Тематический анализ исследуемых 

публикаций показал, что около 65% 

публикаций носят отчётный характер, 

25% – анонсовый, и лишь 10% – рефлек-

сивный или образовательный. Подобная 

структура поддерживает устойчивый по-

зитивный образ волонтера, но ограни-

чивает пространство для инициатив 
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«снизу», что согласуется с позицией 

М. Н. Кичеровой и соавт. [2]. 

Дискурс-анализ позволил выде-

лить четыре доминирующих типа: ин-

ституциональный (45%), солидарный 

(30%), героический (15%) и эмоциональ-

но-мотивационный (10%). Институцио-

нальный дискурс акцентирует партнёр-

ство государства и добровольческих объ-

единений, в то время как солидарный и 

героический моральное измерение гра-

жданской активности. Таким образом, 

проект «#МыВместе» выступает про-

странством согласования ценностей, где 

система управляет коммуникацией, но 

сохраняет элементы открытого взаимо-

действия [4]. 

Визуальный анализ брендбука 

проекта показал, что единообразие ви-

зуальных паттернов (оранжево-белая 

гамма, символика флага, коллективные 

сцены) усиливает ощущение сопричаст-

ности, но снижает индивидуальное раз-

нообразие. Фирменная цветовая палит-

ра (оранжевый градиент #ff954d) симво-

лизирует энергию и солидарность, а изо-

бражения преимущественно молодых 

волонтёров (18-30 лет) закрепляют образ 

волонтерства как массового и современ-

ного явления, ключевой движущей си-

лой которого является молодежь. В тер-

минах Хабермаса это можно рассматри-

вать скорее как попытку выстроить об-

щенациональный визуальный язык 

участия, а не как инструмент колониза-

ции жизненного мира [4]. 

Репрезентация добровольчества в 

государственных медиа отражает про-

цесс институционального закрепления 

гражданской активности и интеграции 

индивидуальных инициатив в рамки 

государственной политики. Анализ по-

казывает, что при сохранении элемен-

тов бюрократической унификации ме-

диа не утрачивают коммуникативного 

потенциала: они создают пространство 

символического взаимодействия, где 

ценности солидарности, взаимопомощи 

и гражданского участия обретают ви-

димую форму. Государственные медиа 

выступают посредником между систе-

мой и жизненным миром, обеспечивая 

баланс между управляемостью и авто-

номией граждан. Тем самым репрезен-

тация волонтерства становится не толь-

ко инструментом идеологической кон-

солидации, но и фактором укрепления 

публичной сферы, в которой формиру-

ются модели социального диалога и от-

ветственности.
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«REPRESENTATION OF VOLUNTEER ACTIVITIES IN STATE MEDIA:  

FOSTERING YOUTH CIVIC ENGAGEMENT» (ON THE EXAMPLE  

OF THE #МЫВМЕСТЕ PROJECT) 

S. V. Ryabinina 

The article is presented by the scientific supervisor – Candidate of Social Sciences,  

associate professor. Avakova E. B. 

This article examines the representation of volunteerism in state media (using the 

#WeAreTogether project as an example) from the perspective of fostering youth civic engagement. 

Drawing on J. Habermas’s concept of the public sphere, the study analyzes the forms of interac-

tion between the “lifeworld” and the “system” in media discourse. Based on an analysis of project 

publications (2024-2025), the article characterizes the media image of the volunteer, which is 

shaped at the intersection of institutional, solidarity-based, heroic, and emotionally-motivated 

discursive models. 
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