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РЕЛИГИОЗНО-ПРОСВЕТИТЕЛЬСКИЙ ВИДЕОРОЛИК 

КАК ПРИМЕР РАЗВЛЕКАТЕЛЬНОГО КОНТЕНТА 

Щербак Н. М., Хлевов А. А.  

Статья посвящена изучению восприятия зрителем видеоконтента, создаваемого представи-

телями РПЦ в просветительских целях. Особое внимание уделено повышению роли видеокоммуни-

кации с началом пандемии и соответствующих ей социально-демографических процессов. Авторы 

приходят к выводу, что религиозно-просветительский контент по-прежнему воспринимается конеч-

ным потребителем в первую очередь как развлекательно-досуговый. 
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Технический прогресс активно прони-

кает во все сферы жизни «постиндустриаль-

ного» и «цифрового» общества. Он весьма ощу-

тимо влияет даже на достаточно консерватив-

ные сегменты социума, которые в наши дни 

становятся всё более открытыми для каналов 

информации. С началом массовой доступно-

сти сети Интернет жизнь всего человечества 

подверглась кардинальным изменениям, ис-

тинные масштабы и последствия которых мы 

едва лишь начинаем исследовать и осозна-

вать. Не стала исключением и  Русская Право-

славная Церковь (РПЦ).  

Несмотря на то, что РПЦ придержива-

ется весьма консервативных правил, то есть 

почитает и добросовестно выполняет многове-

ковые традиции, которые являются основой 

Канонического права, мы достаточно регу-

лярно имеем возможность наблюдать ее 

стремление идти в ногу со временем. В частно-

сти, это проявляется в создании сайтов церков-

ных организаций, приходов. В социальных се-

тях создаются православные группы, в кото-

рых пользователи имеют возможность взаимо-

действовать друг с другом, на просторах 

YouTube активно ведутся прямые трансляции 

с богослужений, а батюшки создают свои ка-

налы и через них ведут свою миссионерскую 

деятельность. 

Стоит отметить, что история в букваль-

ном смысле творится у нас на глазах: с нача-

лом пандемии весной 2019 г. фактически все 

конфессии в той или иной степени начали 

осваивать навыки проповеднической деятель-

ности в интернет-пространстве. Не миновала 

эта участь и Русскую Православную церковь, 

которая всё более широко представлена в вир-

туальном пространстве. 

Стоит отметить, что деятельность РПЦ 

в сети Интернет, неоднократно становилась 

объектом исследований. Так  С. А. Шаронова 

в своей работе «РПЦ перед вызовами цифро-

визации» провела анализ интернет-источни-

ков по проблеме взаимоотношений РПЦ и Ин-

тернета [7, с. 26]; О. А. Устинова свою работу 

«Интернет как канал информирования о дея-

тельности Русской православной церкви и ее 

социальном служении» посвятила анализу ин-

тернет-ресурсов структурных единиц Русской 

православной церкви на предмет освещения 

её социального служения, где особое внима-

ние  уделено социальным сетям [3]; Т. С. Ко-

роткова в работе «Протодьякон Андрей Кураев 

как церковный блогер»   рассмотрела различ-

ные интернет-платформы, на которых А. Ку-

раев осуществлял церковную миссию. В статье 

также освещается реакция руководства РПЦ 

на интернет-активность священнослужителя 

[2, с. 1328–1329]. Авторами данной статьи 

тема видеобогерства, его места в системе ком-

муникаций и культурном поле также затраги-

валась неоднократно в разных контекстах [1, 

с. 17]. 

Не стоит забывать при этом, что на дан-

ный момент YouTube воспринимается людьми 

в первую очередь именно как развлекатель-

ная площадка, на которой большая часть кон-

тента по умолчанию направлена на заполне-

ние обывательского досуга и удовлетворение 

в основном эмоциональных потребностей мас-

сового зрителя.  Разумеется, совершенно оче-

видно, что видеоролики, которые размеща-

ются лицами православного вероисповедания 

на просторах YouTube, прежде всего, ориенти-

рованы на духовно-нравственной рост пользо-

вателей и не рассматриваются их авторами 

в качестве развлекательного контента.  

Целью данного исследования является 

рассмотрение религиозно-просветительского 

видеоролика с точки зрения его восприятия  
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массовым потребителем. Предметом изучения 

является конкретная видеозапись, размещён-

ная в сети Интернет. Основной методикой ис-

следования в данном случае выступает кон-

тент-анализ.  

17 сентября 2020 года на YouTube ка-

нале «Серафим» был опубликован видеоролик 

«Церковь. Критика. Ковид-диссиденты и секс 

до брака (Варламов, Островский) // 12 сцена» 

[6], который на сегодняшний день сумел 

набрать 424 860 просмотров. Суть видеоро-

лика заключалась в следующем: ведущий 

приглашает двух гостей в данном случае, это 

популярный видеоблогер «varlamov» с аудито-

рией 2,37 млн подписчиков, который является 

атеистом и иерей Павел Островский, который 

представляет РПЦ. Данный видеоролик вы-

держан в формате дискуссии, в которой каж-

дый из приглашенных гостей высказывает 

свое мнение по поводу заданных ведущим во-

просов. 

В ходе данной программы ведущим 

были озвучены вопросы, содержание которых 

сводилось к ряду актуальных проблем, связан-

ных с деятельностью РПЦ на сегодняшний 

день.  Уточним также, что текстовые формули-

ровки проблем были представлены автором 

ролика в описании, сопровождающем видеоза-

пись: 

1)заброшенные храмы. Нужно ли отда-

вать их? Екатеринбург и строительство новых 

храмов; 

2) «Сорок Сороков». Радикальные акции, 

насилие. Пандемия; 

3) отношения до брака. Половая связь до 

брака. Христианский брак.  

Суть данного исследования сводится 

к тому, чтобы определить ракурс мнения соци-

ально активных пользователей сети относи-

тельно обсуждаемых вопросов. В ходе исследо-

вания было изучено 549 комментариев, остав-

ленных пользователями. Существенно то, 

что оставление комментариев, вне всякого со-

мнения, является индикатором не просто вни-

мания зрителя к материалу, но и более или 

менее активной позиции, не позволяющей воз-

держаться от оценки, высказывания своего 

мнения и т. д. 

Исследование показало, что 57 % поль-

зователей, а это 311 человек (в данном иссле-

довании каждый пользователь равен одному 

комментарию) оценили данный ролик как 

развлекательный контент. В качестве под-

тверждения приводятся примеры из коммен-

тариев: мария антонова «Батюшка с чувством 

юмора) было забавно)»; Голодные Чтения 

«Ещё пару интервью с отцом Павлом, и я 

пойду в церковь»; Ангелина Болдырева «Спа-

сибо огромное за очередной разговор, за кото-

рым можно наблюдать часами!!!)) Жаль, что 

он не настолько долгий...(»; Voprekи TV «Кто 

у ведущего стилист? Почему он так отврати-

тельно одевается? Жесть же». 

Важно обратить внимание, что данный 

видеоролик имеет дискуссионный характер, 

очевиден тот факт, что пользователи также 

примут в ней участие.  Всего, на это прихо-

дится 19 % (103 пользователя) из которых 

13 % (72), это критики церкви и ее канонов, 

а 6 % (31), это пользователи которые поддер-

живают РПЦ.   

Из озвученных автором канала тем 

24 % пользователей их поддержала, из кото-

рых: 

– наибольший интерес у пользователей 

вызывают Отношения до брака. Половая 

связь до брака; Христианский брак 14 % (77);  

– заброшенные храмы. Нужно ли отда-

вать их? Екатеринбург и строительство новых 

храмов 7 % (39); 

– «Сорок Сороков». Радикальные ак-

ции, насилие. Пандемия 3 % (19).  

Если попытаться суммировать приве-

дённые выше данные, то резюме будет следую-

щим. Существующие на сегодняшний момент 

попытки выхода православных блогеров 

на просторы YouTube, как представляется, пока 

не приносят плодотворного эффекта. Запрос 

на развлекательный контент, безусловно, до-

влеет над большинством пользователей виде-

охостинга, что провоцирует совершенно пред-

сказуемые ожидания аудитории. Как показы-

вает статистика, больше половины пользовате-

лей отнеслись достаточно легкомысленно к по-

ставленным проблемам, восприняв передачу 

в целом скорее как своего рода ток-шоу с уча-

стием священника. Что, в свою очередь, пока-

зывает как определённый срез отношения об-

щества к религии, так и то, что просветитель-

ская политика церкви пока вряд ли может 

быть названа вполне эффективной. Очевидно, 

что для более отчётливого влияния на созна-

ние потенциальной паствы церковные бло-

геры должны предпринимать определённые 

усилия – в частности, задуматься о стилистике 

передач, языковых формах и т. д. В то же 

время очевидно, что это встречное движение 

к аудитории не может быть бесконечным – за-

дача таких передач возвышать слушателя до 

определённого уровня, а не самим опускаться 

на уровень досугового контента.   
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RELIGIOUS AND EDUCATIONAL VIDEO 

AS AN EXAMPLE OF ENTERTAINMENT CONTENT 

Sherbak N. M., Khlevov A. A.  

The article is devoted to the study of the viewer's perception of video content created by repre-

sentatives of the Russian Orthodox Church for educational purposes. Special attention is paid to increas-

ing the role of video communication with the onset of the pandemic and the corresponding socio-demo-

graphic processes. The authors conclude that religious and educational content is still perceived by the 

end consumer primarily as entertainment and leisure. 

Keywords: Russian Orthodox Church, video blog, entertainment content, religious enlightenment. 
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