
Модели и алгоритмы 

транспортной логистики 



Материальный поток –  

основной объект изучения логистики 
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Управление движением  

производственно-технического  

назначения 

Управление движением  

Изделий народного 

потребления 



Все результаты человеческого труда (продукты 

труда) делятся на:  

 вещественные; 

 нематериальные. 

Л. рассматривает движение вещественных 

продуктов труда. 

Продукция  

производственно-технического 

назначения 

Изделия народного потребления 

• сырьё, 

• материалы,  

• топливо, 

• комплектующие,  

• инструменты, 

• машины, 

• оборудование, 

• запасные части,  

• полуфабрикаты. 

Изделия, предназначенные для 

удовлетворения личных потребностей 

человека. 



Предпосылки развития логистики 

 переход от рынка продавца к рынку покупателя; 

 усиление конкуренции; 

 энергетический кризис 70-х гг., 

 достижения НТП, 

 компьютеризация. 



Виды логистики 

 Закупочная, 

 Производственная, 

 Сбытовая, 

 Складская, 

 Транспортная и др. 

Обязательно наличие информационного потока, 

включающего сбор, обработку, передачу и 

систематизацию информации – компьютерная л. 

Все виды л. взаимосвязаны 

 



Логистическая цепь 

Л. цепь – путь прохождение товарно-материального 

потока от производителя к потребителю. 

 поставка, 

 хранение, 

 производство, 

 распределение, 

 потребление. 

 



Логистическая цепь 

Хранение 

в сфере снабжения

Хранение 

сырья, 

полуфабрикатов

Производство
Хранение 

готовой продукции
Хранение в 

сфере сбыта

Поставщик Потребители

Промежуточное хранение 

узлов, деталейСнабженческая 

логистика

Производственная

логистика

Предприятие

Сбытовая 

логистика



Логистика 

Микрологистика Макрологистика 



Макрологистика 

Решает вопросы 

 анализом рынка поставщиков и потребителей,  

 выработки общей концепции размещения складов, 

 выбора вида транспортных средств, 

 выбора рациональных направлений потоков, 

 выбора схем доставки товаров и др. 



Микрологистика 

Решает вопросы в рамках отдельных звеньев и 

элементов логистики. 

Например, обеспечивает операции по 

планированию, подготовке, реализации и контролю 

за процессами перемещения товаров 

внутри промышленных предприятий. 



Рынок сбыта
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Управление 

распределением 

продукции

Управление запасами 

в ходе производства

Управление 

материалами

Рынок снабжения

Прогнозирование 

спроса

Обработка данных

о рынке

Снабжение 

материалами

Планирование 

производства
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Оперативное планирование

непроизводсвтенное производсвтенное

Планирование 

снабжения 

материалами

Функциональная схема логистики 



Выбор вида транспорта: факторы 

факторы 

Вид транспорта 

Время 

отправ- 

ки 

Частота 

отправле- 

ний  

груза 

Надёжность 

соблюдения 

графика 

Способ 

ность 

перево- 

зить 

разные 

грузы 

Способ- 

ность 

доставить 

груз в  

любую  

точку 

Стои- 

мость 

перевоз

ки 

Сум 

ма 

Железнодорожный 3 4 3 2 2 3 17 

Водный 4 5 4 1 4 1 19 

Автомобильный 2 2 2 3 1 4 14 

Трубопроводный 5 1 1 5 5 2 19 

Воздушный 1 3 5 4 3 5 21 



Другие факторы 

Размер транспортных тарифов. 

Складывается из платы непосредственно за перевозку и платы 

за дополнительные операции, связанные с перевозкой грузов. 

Факторами, влияющими на стоимость тарифа, являются: 

 расстояние перевозки; 

 масса и объём груза; 

 грузоподъёмность транспортного средства; 

 время использования транспортного средства; 

 развитость и количество транспортной сети. 



Пример: пересылка посылок наземным транспортом 



Пример: пересылка посылок воздушным транспортом 



Цели и задачи транспортной логистики 

 Перевозки осуществляются в конкурентных условиях 

рыночных отношений; 

 Перевозки являются одними из главных участников 

потоковых процессов. 

Цель т. л.: организация оптимальных транспортных потоков 

путем гармонизации интересов перевозчиков и других 

участников логистической цепи и максимизации прибыли 

транспортных предприятий и их устойчивого положения на 

рынке логистических услуг. 

 



ПЯ ПЯ

Автотранспорт

ПЯ ПЯ

Автотранспорт

Сортировка

Обработка и перевозка по магистралям

Обработка входящей корреспонденции в ОПС

Вручение





Внешняя рыночная среда

Поставщики

Хозяйственные связи

Условия поставок

Цена и качество 

продукции

Соблюдение сроков 

поставки

Готовность поставщика

Информация в системе 

снабжения

Фирма/предприятие/производство

Информация в системе производства

Ресурсообеспеченность производства

Производственные мощности

Сроки выполнения заказов

Характер производственного цикла

Качество продукции

Внутрипроизводственные заделы

Система управления

Цели.Задачи.Базы данных.Методики

Покупатели

Запас готовой продукции

Степень готовности 

поставщика

Срок реализации

Номенклатура продукции

Отпускная цена

Информация в системе сбыта

Каналы реализации



Основная задача фирмы/предприятия/производства – 

производство продукции, приносящую прибыль и 

увеличение выработки. В простейшем случае структура 

предприятия выглядит следующим образом: 

Производство Потребитель

ЛПР

Поставщик





Экономический отдел

· Перспективные и текущие планы производства и сбыта;

· Финансовые планы и нормативы;

· Цены на продукцию и услуги фирмы;

· Сметы затрат на производство и реализацию продукции.

Служба маркетинга

· Предложения по разработке новых товаров и услуг;

· Результаты испытания новых видов продукции;

· Информация о продукции и рынках;

· Результаты маркетинговых исследований потребителей, 

конкурентов, партнёров.

Договорной отдел

· Типовые договоры на снабжение и сбыт;

· Результаты рассмотрения претензий по договорам;

· Расчёт санкций за нарушение договорных обязательств.

Конструкторский отдел

· Техническая документация на новые виды продукции;

· Отчёты о конъюнктурных исследованиях рынка;

· Изменения в выпускаемой продукции.

Технологический отдел

Экономический отдел

· План материально-технического снабжения и сбыта;

· Сметы затрат на снабжение производства и сбыт;

· Нормативы производственных запасов и запасов готовой 

продукции;

· План-график запуска-выпуска продукции;

· Отчётность по снабжению и сбыту.

Служба маркетинга

· Результаты конъюнктурных исследований рынка;

· Предложения по использованию новых комплектующих и 

материалов;

· Заказы на проведение маркетинговых исследований. 

Договорной отдел

· Сведения о заключённых договорах;

· Претензии и исковые заявления по договорам;

· Оценка ущерба по неисполнению договора.

Конструкторский отдел

· Требования потребителей к продукции фирмы;

· Отчеты о коньюнктурных исследованиях рынка;

· Заказы на разработку новых видов продуцкии.

Технологический отдел

· Нормативы производственных запасов и запасов готовой 

продукции;

· Показатели работы складов фирмы;

· Требования потребителей к обслуживанию продукции;

· Предложения по развитию техники и технологии.

· Технологическая документация по продуктам и услугам;

· Нормы расхода сырья, материалов, комплектующих;

· Технологическая документация на погрузочно-разгрузочные и 

транспортно-складские работы;

· Технологическая документация на ремонт и обслуживание 

продукции.
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Информационный поток

По виду документов:

- бумажный;

- электронный.

По виду связываемых систем:

- горизонтальный;

- вертикальный.

По скорости:

- опережающий;

- одновременный;

-отстающий.



Штрихкоды

Линейные Двумерные



Двумерные штрихкоды 
Разработаны для кодирования большого объёма 

информации. Расшифровка такого кода проводится 

в двух измерениях (по горизонтали и по вертикали). 

Двухмерные коды подразделяются на 

многоуровневые (stacked) и матричные (matrix). 

Многоуровневые штрихкоды появились 

исторически ранее, и представляют собой 

поставленные друг на друга несколько обычных 

линейных кодов. Матричные же коды более плотно 

упаковывают информационные элементы по 

вертикали. 

 



Расчёт контрольного разряда 

1.Пронумеровать все разряды справа налево от 1 до 14; 

2.Сложить цифры в позиции чётных разрядов, начиная 

со второго. Умножить на 3. 

3.Сложить цифры в позиции всех нечётных 

разрядов, начиная с третьего; 

4.Сложить результаты шага 2 и шага 3 

5. Значение контрольного разряда является 

наименьшим числом, которое в сумме с величиной, 

полученной в шаге 5, дает число, кратное 10. 

 

 



Недостатки 
Штрихкод не несёт информацию о цене. 

Сервер

База данных



Структура штрихкода 

460 700952 001 8 
Префикс 

Юнискан/EAN 

Номер предприятия 

внутри ЮНИСКАН 

Продукция, 1-е 

Наименование 

Контрольный 

разряд 

Первые 3 цифры —  префикс  национальной 

организации - члена EAN International (для 

ЮНИСКАН/EAN РОССИЯ - 460-469); 

Следующие 6 цифр —  регистрационный номер 

предприятия внутри национальной организации; 

Следующая группа цифр — порядковый номер 

продукции внутри предприятия; 

Последняя 13 цифра — контрольное число.  Оно 

вычисляется из предыдущих двенадцати. 

 



Пример 
Тип продукции Штрих код 

Газированный напиток «БУРАТИНО»  

Пластиковая бутылка 2,0 литра 
4607009520018 

Газированный напиток «БУРАТИНО»  

Пластиковая бутылка 1,5 литра 
4607009520025 

Газированный напиток «БУРАТИНО»  

Пластиковая бутылка 0,5 литра 
4607009520032 

Газированный напиток «БУРАТИНО»  

Стеклянная бутылка 0,5 литра 
4607009520049 

Газированный напиток «БУРАТИНО»  

Жестяная банка 0,5 литра 
4607009520056 

Газированный напиток «БУРАТИНО»  

Жестяная банка 0,33 литра 
4607009520063 



EAN-8 



Дипольная антенна 
состоит из прямолинейного отрезка провода 

с разрывом посередине. Обычно длина 

волны дипольной антенны равна половине 

длины волны излучаемого сигнала. 


