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1. Введение 

Целями освоения дисциплины являются:     ознакомить магистрантов с основными 

технологиями организации эффективного взаимодействия коммерческих структур и 

общественных организаций с государственными органами, помочь овладеть 

профессиональной терминологией, освоить методы разработки стратегий и планирования 

лоббистских кампаний, дать представление об основных принципах формирования групп 

интересов и осуществления «адвокатской» политической экспертизы.  

Эта цель достигается путем решения следующих(ей) задач(и): 

изучение основных аспектов взаимодействия органов государственной власти и групп 

интересов в демократических политических системах; выработка умения формировать 

выигрывающие коалиции на базе общих интересов и ценностей, проводить кампании 

«корней травы», создавать информационные поводы, использующие эффекты прайминга 

и фрейминга, проводить внешний аудит работы органов законодательной, 

исполнительной и судебной власти.  

 

2. План самостоятельной работы при подготовке к практическим занятиям 

 

№ 

п/п 

Наименование темы 

занятия 
Содержание темы 

1. 

Раздел 1. 

Лоббизм как отрасль 

деятельности: 

формирование и 

институционализация 

Группы интересов и группы влияния. Теория 

коллективных действия М. Олсона. Экономические и 

политические интересы. «Поиск ренты» как политическая 

стратегия. Группы интересов и политические элиты. 

Понятие «институционализированной группы». Типология 

групп интересов. Государство как силовой институт. 

Теория «стационарного бандитизма» и проблема 

общественных благ. Теоретические концепции 

гражданского общества. Концепция «властвующей элиты» 

и олигархические политические режимы. 

2. 

Раздел 2. 

Технологии 

лоббистской 

деятельности 

Политический мониторинг как комплексная система 

наблюдения и анализа. Основные элементы политического 

мониторинга. Количественные и качественные методы в 

политическом мониторинге. Политический анализ и 

политическое прогнозирование в корпоративном 

планировании. Изучение общественного мнения и 

электоральное прогнозирование. 

3. 

Раздел 3. 

Основные тенденции 

развития лоббистской 

деятельности в 

современной России 

Особенности российских групп интересов. Эффекты 

приватизации 90-х годов. Структура российского 

общественного мнения. Институциональное 

представительство российских групп интересов. Крупные 

корпорации как субъекты политического процесса. 

Слабость российского профсоюзного движения. 



Специфика российской версии «трипартизма». 

4. 

Раздел 4. 

Перспективы развития 

российского лоббизма 

Внешняя институциональная среда российского лоббизма. 

Расширение политической конкуренции в связи с 

политической реформой 2012 года и его влияние на 

лоббистскую деятельность. Формирование новых групп 

интересов и преобразование политических коалиций. 

Тенденции развития профессионального лоббизма в 

России. 

 

"Перечень вопросов по оценке сформированности компетенций образовательной 

программы" 

КОД КОМПЕТЕНЦИИ ПК-21, способностью применять в исследованиях основные 

концепции и принципы самоорганизации, эволюции, воспроизводства и развития систем, 

учитывать их динамику и тенденции 

1. Какую цель преследуют группы давления или группы по интересам? 

а) устойчивый контакт со структурами власти 

б) приход к власти 

в) оппонирование политике правящей партии 

г) действие в защиту группового интереса 

 

2. Какое из приведенных ниже положений раскрывает сущность лоббизма? 

а) централизованная система власти 

б) способ формирования элиты 

в) процесс влияния групп интересов на органы власти 

г) тип легитимной власти 

3. Что такое социальные группы в политическом контексте? 

а) стадии политики 

б) элементы политики 

в) субъекты политики 

г) результаты политики 

4. Укажите правильное определение политической системы: 

а) совокупность институтов, связанных с функционированием политической власти 

организация, обладающая верховной властью на определенной территории 

б) совокупность различных политических институтов, социально-политических 

общностей, форм взаимодействий и взаимоотношений между ними, в которых 

реализуется политическая власть 

в) определенное сочетание системы партий, способа голосования, того или иного типа 

принятия решений, той или иной структуры групп давления 

г) совокупность граждан и властных институтов 

 

5. Назовите основной отличительный признак политической партии от общественного 

объединения: 

а) программа 

б) социальная база 

в) притязание на политическую власть 

г) принцип демократического централизма 



6. Какая идеология апеллирует к необходимости рыночной экономики, свободы личности 

и ограничению государственного регулирования? 

а) социализм 

б) либерализм 

в) консерватизм 

г) ни одна из названных 

 

7. Стремление к обособлению, проявляющееся, как правило, у национальных меньшинств 

в многонациональных государствах и направленное на создание самостоятельных 

государств или национально-государственных автономий... 

а) сепаратизм 

б) изоляционизм 

в) либерализм 

г) лоббизм 

 

8. Пограничными социальными общностями являются... 

а) элитные группы; 

б) «золотые воротнички»; 

в) маргиналы; 

г) «синие воротнички». 

 

9. Соглашение на основе взаимных уступок... 

а) консенсус; 

б) фрустрация; 

в) инцидент; 

г) компромисс. 

 

10. Политический порядок, предполагающий «относительно высокую терпимость к 

оппозиции ... и относительно широкие возможности участвовать во влиянии на поведение 

правительства и даже в смещении мирным путем различных официальных лиц», 

называется... 

а) тоталитаризм; 

б) делегативная демократия; 

в) авторитаризм; 

г) полиархия. 

 

 

3.Список литературы 

а) основная литература: 

 

Гринберг Т. Э. Политические технологии: ПР и реклама [Текст] : учеб. пособие / Т. Э. 

Гринберг ; рец.: В. С. Комаровский, Н. А. Костикова, 2012. - 280 с. 

 

б) дополнительная литература: 

 

1. Романов А. А. Рекламные PR-технологии Масс-медиа [Электронный ресурс] : 

Учебное пособие / Романов А. А., 2010. - 184 с. 

2. Пономарев Н. Ф. Политические коммуникации и манипуляции [Электронный 

ресурс] : Учебное пособие / Пономарев Н. Ф., 2007. - 129 с. 



3. Чернышева Т. Л. Связи с общественностью (PR) [Электронный ресурс] : Учебное 

пособие / Чернышева Т. Л., 2012. - 140 с. 

4. Китчен Ф. Паблик рилейшнз. Принципы и практика [Электронный ресурс] : 

Учебное пособие для вузов / Китчен Ф., 2015. - 455 с. 

5. Голуб О. Ю. Социальная реклама [Электронный ресурс] : Учебное пособие / Голуб 

О. Ю., 2017. - 178 с. 

6. Шамхалова С. Ш. Теле- и радиореклама. Секреты завоевания потребителей (2-е 

издание) [Текст] / Шамхалова С. Ш., 2017. - 140 с. 

4. Интернет-ресурсы 

Наименование ресурса  Адрес 

PR в России: всероссийский научно-

популярный журнал 

http://rupr.ru/ 

Библиотека Екатерины Алеевой: 

журналистика, реклама, PR 

http://www.evartist.narod.ru/journ.htm 

Бренд, PR-технологии, теория маркетинга и 

услуг 

http://marketingist.ru 

 

 

 

 

 

 


